Vermarktung regionaler Produkte; Aufbau eines Netzwerkes

Erganzung zu der Vorlage Nr. 04/0520/2017

In dem regionalen Entwicklungskonzept der Leader-Region Elbtalaue ist die Starkung der
regionalen Erzeugung ein wichtiges Thema. In diesem Handlungsfeld ist das Projekt
~ermarktung von regionalen Produkten; Aufbau eines Netzwerkes® ein wesentliches Ziel.
Um dieses Ziel zu erreichen, ist vorgesehen, eine Volizeitstelle Uber zwei Jahre zu
schaffen, die die regionalen Erzeuger vernetzt, begleitet; die Produktpalette optimiert und
erweitert; die gemeinsame Vermarktung verbessert. Die Personalkosten sollen aus dem
Leader-Programm finanziert werden.

Inshesondere soll die regionale Markthalle in Dannenberg (Elbe) mit ihren Akteuren in
dem Modellvorhaben genutzt werden. Von besonderer Bedeutung ist es,
Wertschopfungsketten aufzuzeigen und diese aufzubauen. Partner fiir die
Wertschépfungsketten sollen neben den Produzenten weiterverarbeitende Unternehmen,
Schulen, Kindergarten und Kindertageseinrichtungen sowie Gastronomen sein.

Der Leader-Arbeitskreis Wirtschaft zwischen Tradition und Innovation”, das Gremium der
Vorberatung, hat dieses Projekt mit einer hohen Punkfzaht bewertet und angeregt, es auf
zwei Jahre festzuschreiben. Der Marketingverein ,ALMA Elbtalaue — Alle machen Marke-
ting e.V." hat zugesagt, den Eigenmitteleinsatz der Samtgemeinde Elbtalaue im zweiten
Jahr zur Halfte zu Gbernehmen und nach Ablauf der Férderphase den geschaffenen Ar-
beitsplatz zu erhalten.

Die ,Lokale Aktionsgruppe Elbtalaue”, das Entscheidergremium, hat dieses Projekt ein-
stimmig beschiossen.

Der Eigenmitteleinsatz ist aus dem Leader-Kontingent der Samtgemeinde Elbtalaue zu fi-
nanzieren.

Es ergibt sich folgendes Finanzierungsmodell:

1. Jahr

Leader-Mittel 39.000,00 €
Kofinanzierung durch die Samtgemeinde Elbtalaue 21.000,00 €
zusammen: 60.000,00 €
2. Jahr

Leader-Mittel 23.400,00 €
Kofinanzierung durch die Samtgemeinde Elbtalaue 18.300,00 €
Eigenmittel des Marketingvereines ALMA Eibtalaue 18.300,00 €
zusammen: 60.000,00 €

In den Gremien der Samtgemeinde Elbtalaue ist ein Beschluss hinsichtlich der Be-
reitstellung der Eigenmittel zu fassen.

Seite 1 von 8



Flr die Beschlussfassung sind folgende Recherchen von Bedeutung:

L. Der Bundesverband der Regionalbewegung e.V. hat ein Handbuch herausgegeben.
Hierin ist Folgendes festgehalten:

Der Bundesverband sieht in einer auf regionalen Wirtschaftskreislaufen basierenden Wirt-
schaftspolitik einen wichtigen Beitrag zur Sicherung und Schaffung von Arbeitsplétzen, zur
Wahrung der regionalen Identitat und zur Verbesserung der Lebensqualitéat. Dafiir bedarf
es einer Vernetzung von Agrarpolitik, regionaler Wirtschaftspolitik und Kommunalpolitik.
Die Landwirtschafi, das Handwerk und Dienstleistungsbetriebe bilden dabei das Riickgrat
flir einen multifunktionalen fandlichen Raum, ergénzt durch eine Aktivierung der Blirgerge-
selischaft zur Ubernahme von Eigenverantwortung.

Regionales Wirtschaften bildet die Basis. Diese hat aber nur eine Chance, wenn sie poli-
tisch und geselischaftlich akzeptiert und praktiziert wird.

Der Regionalverband stellt fest, dass nur durch den Erhalt und die Férderung der regiona-
fen Wertschdpfung landliche Rdume gestéarkt werden kénnen; Bleibeperspektiven fiir land-
liche Regionen geschaffen werden und somit die Kulturlandschatft erhalten bleibt.

Recherche:
Die regionalen Akteure wurden zu dieser Aussage befragt.
Die Akteure unterstitzen die Aussagen aus dem Handbuch.

Ergebnis:

Mehr Akzeptanz des regionalen Wirtschaftens, somit Schaffung von Arbeitsplatzen
in verschiedenen Betrieben durch vermehrte Abnahme der Produkte {Netzwerk, Ver-
triebssicherheit).

II.  Die Studie des Bundesverbandes der Regionalbewegung e.V. stellt weiterhin fest:

Regionale Lebensmittel erméglichen kurze Wege, eine Starkung der &rilichen Wirtschaft,
engere Beziehungen zu den Produzenten und Verarbeitern und dadurch eine héhere
Transparenz. Hinzu kommen mannigfaltige kiimaschonende Aspekte. Gerade fiir die Ver-
pflegung in Schulen und Kindertagesstétten/Kindergérten bietet regionales Essen grofie
Chancen, die mit einer Steigerung der Qualitdt einhergehen. Die Einkommensgenerierung
im Umfeld der Bildungseinrichfungen oder engere Kontakte zwischen Produzenten und
Konsumenten schlielien sich an.

Regionale Netzwerke von Erzeugem, Verarbeitern, Handwerkern, Handlern und Verbrau-
chern bilden strategische Allianzen und genernieren regionale Wertschopfung innerhalb re-
gionaler Wirtschaftskreisfdufe zum gegenseitigen Nutzen aller Beteiligten. Ideelle und wirt-
schaftliche Gruppierungen arbeiten in der Allianz eng zusammen mit dem Ziel, die Offent-
lichkeit fiir die Unterstiiizung einer nachhalfigen Regionalentwicklung zu gewinnen. Die
ideellen Gruppierungen sind Ausdruck eines blrgerschaftlichen Engagements im Sinne
des Zieles zur Erhaltung der Lebensgrundlagen in der jeweiligen Region.

Recherche:
In der Befragung der Akteure wurde der gegenseitige Nuizen aller Beteiligten beschrieben.
Fir die Region Lichow-Dannenberg ist dies von duflerster Wichtigkeit.

Jede Darstellung in der Presse, beschafft der regionalen Markthalle einen Kundenzustrom.
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Ergebnis:

Durch eine kontinuierliche Pressearbeit wird ein Umdenkungsprozess in Gang ge-
setzt. Diese muss liber mehrere Jahre kontinuierlich betrieben werden. Erst dann
zeichnen sich sichtbare Ergebnisse ab.

ltf.  Nach einer Studie von A.T. Kearney sind Trendwirkungen beobachtet worden. Das
Kaufverhalten wurde analysiert und Strategien konnten aufgezeichnet werden.

Bei 1.030 befragten Konsumenten aus unterschiedlichen Altersgruppen, verfligharen Ein-
kommen, Haushaltsgréfien, Geschlechtern sowie Lebensumfeldern kaufen tGber 70 % der
Befragten mehrmals im Monat regicnale Lebensmittel; nahezu die Halfte sogar wéchent-
lich.

Die Osterreicher nehmen dabei mit etwa 60 % eine Vorreiterrolle ein; gefolgt von den
Deutschen mit rd. 47 % und den Schweizern mit rd. 41 %.

Recherche:

tn einer vom Marketing durchgefuhrten Befragung aullerten 10 von 15 Befragten, dass Sie
bereit seien, regionale Produkte zu kaufen. Bisher sei die Information zu diesen unzu-
reichend, so die Befragten.

Ergebnis:

Gerade mit Eiern, Gemiise, Obst, Fleisch und Milchprodukten gelingt es, die Ver-
braucher zu gewinnen. Die regionale Herkunft wird It. Befragung hoher bewertet als
ein biologischer Anbau.

I\VV. Der Fragenkatalog erlauterte zusehends, was Konsumenten mit regionalen Lebens-
mitteln verbindet.

Ein verbessertes Sortiment
Unterstiitzung fur die lokale Wirtschaft
Ware als gesunde Alternative
Engagement fir die Umwelt

kurze Transportwege

sind die Hauptentscheidungsgriinde.

Die Konsumenten wiinschen sich ein gréReres regionales Angebot.
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Abbildung 3
Besonders fiir Gemiise, Obst und Fleisch besteht ein Wunsch nach einem
groBeren regionalen Angebot

Wunsch nach gréBerem regionalem Angebot

(in %)

Gemiise 375 Weitere Erkenntnisse

Obst I « DACH-Konsumenten wiinschen
Fleisch

sich insbesondere bei Gemiise,
Obst und Fleisch ein gréBeres
regionales Angebot

Milchprodukte

Kase

Wurst/Schinken

Eier

Brot

Fisch
Konditoreiprodukte
Fertigprodukte
Sonstige Lebensmittel

» Schweizer Konsumenten
winschen sich zusatzlich bei
Milchprodukten ein groleres
regionales Angebot

Quelle: AT. Kearney Lebensmittel-Trendstudie 2013

Recherche:
In der Markthalle wurde am Kartoffelsonntag 52 Kunden befragt:
WWinschen Sie sich ein gréReres regionales Angebot?*
49 Befragte antworteten mit ,Ja“.
3 Befragte antworteten mit ,Ist mir egal®

Ergebnis:

Weitere Anbieter sind zu generieren. Die Aufgabenstellung des Leader-Projektes
setzt hier an. Besonders fiir Gemiise, Obst und Fleisch besteht ein Wunsch nach ei-
nem groBReren regionalen Angebot.

45 % der Verbraucher sagen, dass sie ihren Konsum erhéhen wiirden. Eine Studie
legt nahe, dass die ldentifikation mit der eigenen Region ein starker Treiber fiir den
Kauf regionaler Lebensmittel ist. Durchschnittlich 80 % der Konsumenten, die sich
»Sehr stark” und etwas mehr als 60 % derer, die sich ,,stark” mit ihrer Region identi-
fizieren, kaufen wéchentlich regionale Lebensmittel ein.

Bei dem Wert der Konsumenten, die ihren Bedarf erhéhen wiirden, wird von 45 %
belegt, dass zusatzliche Akteure gefunden werden miissen.

V. Bisher sind Abnehmer, wie Kindertagesstéatten/Kindergarten, Schulen, Mensen, in
den vorgestellten Ergebnissen noch nicht berticksichtigt.

Die New Business Verlag GmbH & Co. KG., das Magazin flir Markenfiihrung, hat eine
Studie in Auftrag gegeben. Darin steht, dass jeder Deutsche auf regionale Produkte setzt.
Bewusste Erndhrung ist im Kommen; Regionalitat steht im Vordergrund.

Das Ranking der alternativen Erndhrungsstile flihren regionale Produkte an (51 %), gefolgt
von der Fokussierung auf hohe Qualitat (48 %).

72 % der deutschen Verbraucher sind bereit, fiir Qualitat bei Lebensmitteln mehr zu zah-
fen.

Mehr als die Hélfte der Deutschen (51 %) setzt auf regionale Produkte:
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Fast drei Viertel (72 %) der Deutschen sind bereit, fiir qualitativ hochwertige Lebensmittel
einen héheren Preis zu zahlen.

Weniger Fleisch, Zucker, Fett, aber mehr Bio, Qualitit und Regionalitat; bewusste Ernah-
rung ist im Kommen. Das Ranking der afternativen Erndhrungsstile flihren regionale Pro-
dukte an.

Recherche:

Die Mensa im Schulzentrum Dannenberg (Elbe) wird von der Lebenleben GmbH betrie-

ben.

Gesprache mit der Leitung belegen, dass Bereitschaft besteht, regionale Produkte nach

einem festen Liefermodus aus der Markthalle zu beziehen.

Diese Bereitschaft besteht auch in der Kindertagesstatte Bredenbock. Andere Kindergar-
ten oder Kindertagesstatten der Region wurden bisher nicht befragt. Ahnliche Antworten
werden erwartet,

Ergebnis:

Regionale Produkte sind gefragt. Wertschopfungsketten kénnen aufgebaut werden.
Neue regionale Erzeuger kénnen Waren anbieten; dauerhafte Vertriebsstellen wer-
den sichtbar gemacht.

VI. Das Bundesministerium fur Erndhrung und Landwirtschaft hat eine Expertise unter
dem Titel ,Deutschland, wie es isst* herausgegeben. Der Ernahrungsreport besagt
Folgendes:

Was ist beim Einkauf wichtig? Nach dem persénlichen Geschmack (97 %) ist die regionale
Herkunft (73 %) das wichtigste Kaufkriterium, gefolgt von Produktinformationen und Preis
mit je 57 %.

Viele Kinder essen in Ganztagseinrichtungen, wie Schule oder Kita, zu Miftag. Um die
Qualitat hier weiter zu verbessern, wiinschen sich neun von zehn Deutschen verbindliche
Essensstandards. 80 % sehen eine steuerfiche Begtinstigung von Schulmahizeiten als
probate MafRnahme, etwas weniger Befragte fordern ein generelles Mitspracherecht von
Kindern und Eltern, wenn es um die Gestaltung der Essenspldne geht.

Bei der Frage, ob sie fiir Bio-Schulessen atich tiefer ins Portemonnaie greifen wiirden, zei-
gen sich zwei Drittel aller Befragten mit Kindemn einverstanden — demnach 67 %.

Die Regionalitat bei der Herkunft der Lebensmittel und Gemiisesorten hoch anzusetzen,
bringt Erfolg.

Ergebnis bei 67 % der Befragten ist ein hdherer finanzieller Aufwand gerechtfertigt, wenn
es um die Ernahrung der Kinder geht.

Recherche:

In den hiesigen Kindergérten/Kindertagesstatten und Schulen kénnen die regional erzeug-
ten Produkte verarbeitet werden. Dabei werden konkrete MalRnahmen zur Starkung der
regionalen Erzeugung, Verarbeitung und Vermarktung landwirtschaftlicher Produkie sowie
zur Foérderung von Kooperationen regionaler Erzeuger entwickelt. Zur Férderung der regi-
onalen Wirtschaftsstruktur werden des Weiteren lokale und regionale Betriebe, die sich
durch einen besonders innovativen Ansatz hervorheben, gezielt gestéarkt. Mit der Erstel-
lung einer konzeptionellen Grundlage zur Vermarktung regionaler Produkte, der Erarbei-
tung erster Mallnahmen zur Entwicklung bzw. Starkung von Kooperationen regionaler Er-
zeuger und der Durchfithrung von Malinahmen zur Vermarktung wird ein Teilziel erreicht.

Ergebnis:
» Ein Mehr an erzeugten Produkten, mit einer Abnahmegarantie
» Neu geschaffene Arbeitsplitze
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 Am Markt etablierte Betriebe
e Mehrwert fir die Region

VIl. Insbesondere der Tourismus soll auch von der Verwendung regionaler Produkte pro-
fitieren.

Eine Projektstudie im Masterstudiengang Stadt- und Regionalentwicklung an der Chris-
tian-Albrechts-Universitat zu Kiel belegt folgende Thesen:

Die logische Verbindung von Essen und Tourismus hat eine starke Wirkung auf aktuelle
Akteure der Tourismuswirtschaff. Regionale Produkte und traditionelle Spezialitidten als
Begleiter oder direktes Tourismusprodukt anzubieten, stellt ein komplett neues Segment
fiir Tourismusdestinationen dar.

Regionale Produkte an die Touristen zu bringen, erfordere ,local food experiences” im
Sinne von spezifischen Produkten und kulinarischen Praktiken, die die Produkte fiir den
Touristen konsumierbar machen. Gerade fiir landliche Regionen kénne eine Kombination
von Kulinarik und Tourismus als Instrument fiir die Ankurbelung der regionalen Welthe-
werbsfahigkeit und wirtschaftlichen Entwickiung, der Landwirtschaft, des Tourismus fun-
gieren und eine Region langfristig attraktiv wirksam machen.

Insbesondere Danemark und Osterreich haben in den vergangenen Jahren einen enor-
men Wandel in der Vermarktung als touristische Kulinarikdestination volfzogen.

Osterreich hat die besten Voraussetzungen genutzt und sich als kulinarische Destination
positioniert. Ein Leitfaden thematisiert die regionalen Kooperationen im Bereich der Wert-
schdpfungskette Landwirtschaft, Lebensmittelgewerbe und Tourismus.

Einige Bundeslander, wie Bayern, Baden-Wiirttemberg oder das Saarland, haben den As-
pekt der Kulinarik als Motor fir die fouristische Entwickiung des Landes bereits in ihren
Tourismusstrategien integriert.

Die Fa. COMPASS, die in Liichow-Dannenberg aktiv ist, beteuert immer wieder, dass dies
auch eine Chance flr Liichow-Dannenberg sein kann. Die vielféltigen regionalen kulinari-
schen Spezialitdten in unserer Region sind ein fouristisches Kapital, so der Geschiéftsfith-
rer Carsten Palme. Sie kbnnen den Ausbau der Gastronomie und damit auch des Touris-
mus férdern. Es fehlt lediglich an einem Motor, der diese These lebt und der die Landwirte
dazu bewegt, ihre Produkte entsprechend zu vermarkten.

Recherche:

Die Regionalitat in der Esskultur ist in Lichow-Dannenberg von Bedeutung. Neue Hauser,
wie die ,Alte Post" in Dannenberg (Elbe) oder das demnéchst wieder eréffnende ,Sprech-
zimmer" wollen Uber die neu aufzubauende Vermarktungslinie mit den regicnalen Anbie-
tern in Kontakt gebracht werden.

Ergebnis:

Die Finanzierung der neu zu schaffenden Stelle (iber die Leader-Foérderung, den Ei-
genanteil der Samtgemeinde Elbtalaue und aus dem Vereinsaufkommen des Marke-
tingvereines ,,ALMA Elbtalaue — Alle machen Marketing e.V.“ ist sinnvoll und schafft
eine Verbesserung der Standards in der Tourismusstrategie.

VIII. Kurze Vermarkiungswege bieten eine Chance fur mehr regicnale Wertschdpfung.
Dies ist eine Aussage aus dem Niedersachsischen Ministerium fir Ernahrung, Land-
wirtschaft und Verbraucherschutz.

Der Trend zum regionalen Produkt halt an.
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Immer mehr Verbraucher bevorzugen Lebensmittel mit regionaler Herkunft sowie eine
mdglichst 6kologische und nachhaltige Produktion”, sagte Agrarminister Christian Meyer
zum Auftakt der Tagung. ,Wir fordern verstéarkt die Regionalvermarktung in Niedersach-
sen, weil sie nicht nur gute Absatzchancen bietet, sondern auch die Identitét léndlicher
Gebiete positiv pragen kann."

Doch die Regionalvermarktung ist kein Selbstldufer - trotz des Erfolges vieler Vermark-
tungsinitiativen auch in Niedersachsen fehlen vor Ort oft Verarbeitungs- und Vermark-
tungsstrukturen, und vielfach sind Begriffe von ,Region" und ,Regionalitat" nicht eindeutig
geklart.

In einer aus den statistischen Angaben zur regionalen Herkunft von Produkten ergibt sich
folgende Wichtigkeit beim Einkauf der regionalen Herkunft von Produkten.

Statista (2015): Wie wichtig ist Ihnen beim Einkauf die regionale Herkunft von Pro-
dukten? URL: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/204617/umfrage/wichtig-
keit-der-regionalen-herkunft-von-produkten-fuer-verbraucher/ (Zugriff am
03.11.2017).

Wie wichtig ist lhnen beim Einkauf die regionale Herkunft von Produkten?

4 Eintrage:
T | B v DOWNLOAD
N 14 bis 29 30 bis 49 50 bis 60 J
Insgesamt Mdnner Frauen Jahre Jahre Jahre = PHG || PDEF Q XLS g PPT
sehr wichtig 22,6% 18.8% 25,3% 11.3% 23.4% 35.1%
wichtig 44% A4,8% 43,4% 37,9% 46,4% 46,4% BESCHREIBUNG ~ QUELLE  WEITERE INFOS
weder noch 26.3% 27.6% 25.3% 37.9% 24.9% 14.4% Diese Statistik zeigt die Ergebnisse einer Umfrage vom
wenig Link Institut for Markt- und Sozialforschung zur
wichtig H3% 2% 4% e 3% L Wichtigkeit der regionalen Herkunft von Produkten
fur Verbraucher. Insgesamt spielt die Herkunft der
gx'c';‘[cgt 1,9% 1.7% 2% 2,4% 195 3,1% Produkte fir 22,6 Prozent der befragten Verbraucher
1 1]

eine sehr wichtige Rolle.

Es werden die Daten 1 bis 5 angezeigt von insgesamt 5

Ergebnis:

Mit dem Projekt, das von der ,Lokalen Aktionsgruppe Elbtalaue® bereits einstimmig
beschlossen ist und den festgelegten Projektaufgaben werden Verarbeitungs- und
Vermarktungsstrategien geschaffen.

IX. Weitere Befragungen

In der vergangenen Woche sind in einer telefonischen Abfrage 15 regionale Anbieter der
Region vom Marketing der Samtgemeinde Elbtalaue befragt worden. Die Fragen lauteten:

Kénnten Sie die Produktion lhrer Waren steigern?
Ware dies moglich, wenn Sie einen erhéhten Absatz hatten?

Haben Sie Interesse an einer dauerhaften Belieferung von Schulmensen, Kindergarten
und Kindertagesstatten?

Waren Sie an einer Vertriebsstatte interessiert, die Sie als Produzent regionaler Produkte
mit aufnimmt und lhre Waren vermarktet?
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Waren Sie damit einverstanden, dass regionale Akteure in einem Netzwerk zusammenge-
schlossen werden?

Die Ergebnisse der Umfrage entnehmen Sie der nachfolgenden Statistik.

Kénnten Sie die Produktion lhrer Waren steigern?

12

Wiére dies moglich, wenn Sie einen hdheren Absatz hitten?

Haben Sie Interesse an einer dauerhaften Belieferung von 14

Schulmensen, Kindergdrten und Kindertagesstitten? ' 1

Waren Sie an einer Vertriebsstétte interessiert, die Sie als 15
Produzent regionaler Produkte mit aufnimmt und lhre
Waren vermarktet? 0

Waren Sie damit einverstanden, dass regionale Akteure in 13

einem Netzwerk zusammengeschlossen werden?

Cja Onein

Gesamtergebnis:

Anhand der vorgelegten Daten aus Recherchen und Befragungen ist es von duBers-
ter Wichtigkeit, dass das von der ,,Lokalen Aktionsgruppe Elbtalaue“ bereits bewil-
ligte Projekt zur Durchfiihrung gelangt.

Das Projekt beinhaltet eine erhebliche Wertschépfung fiir die Region sowohl im
landwirtschaftlichen als auch im touristischen Bereich.

Aus diesem Grunde bittet die Verwaltung den Rat der Samtgemeinde Elbtalaue, dem Ei-

gel :Ze der Gber das Leader-Kontingent zur Verfiigung steht, zuzustimmen.
V0

Ursula Fallapp
Leiterin Markéting

~_3
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